GULDBORGSUND
Kultur, Turisme og Boszetningsudvalget:

Prioriteringsveerktgj til vurdering og prioritering af ansggninger

Introduktion

Kultur, Turisme og Bosaetningsudvalgets prioriteringsveerktaj til ansggninger tager afsaet i:

de politiske malsaetninger, som fremgar af kommuneplanen og den gkonomiske politik
byradets strategiske fokusomrader: jobskabelse og bosztning.

Kultur, Turisme og Bosaetningsudvalgets udvalgsstrategi 2014-18

Kultur, Turisme & Bosaetningsudvalgets overordnede prioriteringsveaerktaj

Ansggninger/ aktiviteter vurderes i forhold til vaerdiskabelse p& fglgende syv parametre:
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0

*,
s

Udvalgsstrategi 2014-18
Temaer 2015

Branding/ synligggrelse
Innovation

Samarbejde

Social kapital

Ekstern kapital

Veerdiskabelsen males med en vaerdi p& 0-5 og med en vagtet score, sdledes at vaerdierne ogsa
indbyrdes er prioriteret. Ansggningens vaerdi er sigende for i hvor hgj grad den enkelte aktivitet har
betydning for de mal Guldborgsund Kommune gnsker at opna og er bestemmende for i hvilken kategori,
som aktiviteten falder ind under, og dermed ogsa for aktivitetens skgnnede vaerdiskabelse.

Parametre:

Udvalgsstrategi 2014-18 (veegtes med 100 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes som fremmende for Kultur, Turisme og
Boszetningsudvalgets formulerede overordnede malsaetninger:

At udbygge samarbejdet indenfor kulturomradet med fokus pa indhold frem for struktur for at
understgtte og udvikle et rigt kulturliv

At understgtte aktiviteter med seerlig fokus pa at give bgrn og unge et aktivt forenings- og
fritidsliv — hellere aktiviteter end mursten

At tiltraekke flere turister, forlaenge turistsaesonen og skabe gkonomisk vaekst i turisterhvervet

At udvikle borgernes digitale kompetencer samt sikre og nyteenke borgerservice til ikke-digitale
borgere

At skabe et godt image med Nykgbing F. som hovedby og traekplaster

Et koordineret m&l mellem flere centre i kommunen er, at bgrn i Guldborgsund Kommune skal
have mulighed for at fa kendskab til innovation og ivaerkszetteri gennem hele deres opvaekst
(dagtilbud, skoler og fritidstilbud)



Aktiviteter, der fremmer tre eller flere malsaetninger prioriteres hgjere end aktiviteter, der fremmer to
eller feerre.

Temaer 2015 (vaegtes med 100 %

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes at matche en af de udmeldte temaer for
puljerne?

I 2015 er fplgende kriterier udmeldt:
Kulturudviklingspuljen 2015:

Tema 1 = Bgrn & Unge: "Projekter der understgtter aktiviteter med szerlig fokus pa at give bgrn og unge
et aktivt forenings- og fritidsliv”.

Tema 2 = Branding: “Projekter der vurderes at have stor brandingvaerdi for Guldborgsund Kommune”,
Kulturturismepuljen 2015:

Tema for 2015 = Guldborgsund Kommunes Sommerfestival 2015: "Guldborgsund kommunes
Sommerfestival — dette tiltag Igber fra maj til september og skal synliggere og skabe sammenhaang
mellem alle de tilbud og aktiviteter, der sker i kommunen i denne periode”.

Branding/ synligggrelse (vaegtes med 75 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes at generere positiv omtale i pressen og om den
bidrager positivt i forhold til den brandingsstrategi, som er under udvikling i Guldborgsund Kommune.
Aktiviteter der forventes at medfgre positiv omtale p& internationalt, regionalt og nationalt niveau vaegtes
hgjere end de aktiviteter, der alene forventes at medfgre positiv omtale lokalt.

Innovation (vaegtes med 75 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes som varende nyskabende. Eksisterende
aktiviteter med skgnnet radikal fornyelse eller nye aktiviteter vaegtes hgjere end eksisterende aktiviteter,
der indeholder forsigtige justeringer og/ eller ngdvendige tilpasninger eller nye aktiviteter, der vurderes
som uden innovation vaerdi.

Samarbejde (veegtes med 50 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes at opdyrke nye eller understgtte eksisterende
samarbejder pa tveers af sektorer og kommuner m.v. Aktiviteter med stort samarbejdspotentiale,
herunder antallet af samarbejdspartnere, vagtes hgjere end aktiviteter med mindre
samarbejdspotentiale.

Social kapital (veegtes med 50 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktivitetens vurderes at skabe nye eller understgtte relations- og
netveerksdannelse. Aktiviteter der vurderes at tilfgre social kapital til en uafgraenset geografi, vaegtes
hgjere end aktiviteter, der vurderes alene at tilfgre social kapital til en mindre lokal geografi.

Ekstern finansiering (vaegtes med 50 %)

Parameteret bedgmmes ud fra, om aktiviteten vurderes at kunne finansieres af eksterne midler. Eller om
aktiviteten vurderes at kunne genere eksterne midler til kommunen eks. via fondsstgtte eller statsstgtte.



Skemaoversigt over sammenhang mellem vardier, score og vagtning

GULDBORGSUND

Skala fra 0-5
Udvalgsstrategi 2014- Score afhaenger af, hvor mange af udvalgets 100 % 5
18 malsaetninger aktiviteten fremmer
Temaer 2015 Score afhaenger af, I hvor hgj grad ansggningen 100 % 5
matcher en eller flere af de udmeldte temaer for
puljerne
Branding/synligggrelse | Score afhaenger af aktivitetens evne til positiv 75 % 3,75
omtale
Innovation Score afhaenger af aktivitetens evne til fornyelse 75 % 375
Samarbejde Score afhanger af aktivitetens samarbejdsevne 50 % 25
Social Kapital Score afhanger af aktivitetens evne til at 50 % 2.5
understgtte netveaerk og relationer
Ekstern finansiering Score afhaenger af ansggers evne til at genere 50 % 2:5
eksterne midler

Maksimal score er 25

Oversigt over kategorier

| A Kategori

Ansggninger med en vaerdi score pa 21,25 - 2

Strategi

ske meget vigtige

aktiviteter og fyrtarnsprojekter
B kategori Ansggninger med en veerdi score pa 17,50~ Strategiske aktiviteter
21,24
C kategori Ansggninger med en veerdi score pa 13,75~ Aktiviteter der underbygger de
17,49 strategiske mal
D kategori Ansggninger med en vaerdi score pa 0 - 13,74 Aktiviteter, som har mindre
betydning for de strategiske mal

Kategori A-B: ansggninger i disse kategorier er tilskudsegnede.

Kategori C: Ansggninger i denne kategori kan via sm& sendringer/tilfajelser i ansggningen stige i vaerdi til

kategori A eller B. Hvis ikke det kan lade sig ggre, modtager ansggningen et afslag.

Kategori D: Ansggningen vurderes at falde uden for KTBs strategi og mal for puljerne, og indstilles derfor

til afslag.




